Samspill mellom fritidsboliger og reiseliv:
Hvordan kan det bli et attraktivt
reiselivsprodukt for norske bygder?

Audun Pettersen
Lillehammer 26.03.2025
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Reiselivet i tall
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Hytter i tall
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Eksplosjon i utleie via delingsplattformer
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Flere mennesker + Bedre gkonomi + Mer fritid = Mer reising + flere hytter
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Faktisk og estimert omsetning for
norsk reiselivsnaering fra 2019 til
2030
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Forventet vekst i norsk reiselivseksport
2019-2030
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Hva med bransje?
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«Jeg har lagt en god plan - og jeg vet hvor jeg har
lagt den...»
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2. Forvaltning
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reiselivsstrategi REISELIV
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Leve og oppleve

Reisemal for en baerekraftig fremtid

Til nceringsminister Cecilie Myrseth
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3. Lokal cash

#Bruksfrekvens

HLokaltforbruk

#nyehyttebyggere
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. "Tourism is like fire. You
can cook your dinn

1 U ,’J“,

.
e
2
n
[sugl
©
S
o
=
o
=t
S
(@)
Q
=
2
g
=.




	Slide 1: Samspill mellom fritidsboliger og reiseliv: Hvordan kan det bli et attraktivt reiselivsprodukt for norske bygder?
	Slide 2
	Slide 3: Reiselivet i tall
	Slide 4: Hytter i tall
	Slide 5: Eksplosjon i utleie via delingsplattformer
	Slide 6: Flere mennesker + Bedre økonomi + Mer fritid = Mer reising + flere hytter
	Slide 7
	Slide 8: Norge i 2028
	Slide 9: Faktisk og estimert omsetning for norsk reiselivsnæring fra 2019 til 2030
	Slide 10
	Slide 11: Hva med bransje?
	Slide 12: 6P Forvaltning Lokal cash
	Slide 13: 1: Plan (i bånn)
	Slide 14: «Jeg har lagt en god plan - og jeg vet hvor jeg har lagt den…»
	Slide 15: Helhetlig utvikling
	Slide 16: 2. Forvaltning
	Slide 17
	Slide 18: 3. Lokal cash
	Slide 19: Samspill mellom fritidsboliger og reiseliv: Hvordan kan det bli et attraktivt reiselivsprodukt for norske bygder
	Slide 20: ”Tourism is like fire. You can cook your dinner on it but if you are not careful it will burn your house down.”                      Anonym         

