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NHOs medlemsundersøkelse oktober 24
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87% mener den 

generelle 

markedssituasjonen 

er uendret eller god

(31 % god)

5
Kilde: NHO sitt økonomibarometer for 3.kvartal 2024
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83 % mener 

markedsutsiktene er 

uendret eller gode 

(27 % tror på

bedre utsikter)

6
Kilde: NHO sitt økonomibarometer for 3.kvartal 2024
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69 % tror på  uendret eller bedre driftsresultat (25 % tror bedring)

Kilde: NHO sitt økonomibarometer for 3.kvartal 2024
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Økte innkjøpspriser er den soleklart største 

utfordringen
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Nye rapporter dokumenterer næringens betydning

Destinasjonsanalyser mot 2030
(Viktig med lokale tall/fakta i møter med politikerne)

1. Stor-Oslo

2. Hallingdal

3. Bergen-regionen + minianalyse for Nordfjord

4. Sørlandskysten 

5. Innlandet: Gudbrandsdalen inkl Lillehammer (+ en 
minianalyse på Mjøsregionen) 

6. Trøndelag inkl Tronedheim

7. Nordland (+ 6 minianalyser: Bodø, Helgeland, Lofoten, 
Salten, Vesterålen, Narvik,)

8. Troms

9. Finnmark

Camping i Norge 

verdiskaping og 

ringvirkninger
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SØRLANDSKYSTEN 
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HALLINGDAL
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NHO Reiseliv

Siden sist
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Virkninger på visitselskap?
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Reiselivets 

drømmekapittel

Ole Michael Bjørndal
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Dette er saker der NHO Reiseliv vil slåss for gjennomslag i 

stortingsperioden 2025 – 29:
• Sikre norsk eierskap. Den særnorske formueskatten på arbeidene 

kapital må fjernes, slik at norsk eierskap ikke fortrenges til fordel for 

utenlandske reiselivsgiganter. 

• Reiseliv som eksportnæring. Gjennomføre eksportsatsingen på reiseliv 

med tiltakene som er foreslått i eksportstrategien inkludert økt støtte til 

markedsføring. 

• God besøksforvaltning. Besøksbidrag må utformes treffsikkert, og ikke 

ramme det vi ønsker mer av - som overnatting på hotell og camping. 

Norge har i snitt 45 prosent ledig overnattingskapasitet på hotell. 

Opplevd overturisme er i stor grad tilknyttet vekst i cruise og 

bobilturisme. Lokale myndigheter må derfor sette grenser i forhold til 

lokal tåleevne. Besøksbidrag må unntas overnatting på hotell og 

camping og innrettes mot cruise og villcamping.

• Innfør registreringsplikt på korttidsutleie så kommunen får oversikt 

over volum av slike utleieenheter i egen kommune, og hvor stor del av 

det lokale utleiemarkedet dette utgjør. 

• Sikre norsk matkultur. Restaurantene er en viktig del av et sosialt 

levesett, fremmer lokale produkter og skaper mange arbeidsplasser. 

Serveringsmomsen må derfor settes til samme nivå som take away-

momsen (15 prosent). Alkoholavgiftene må harmoniseres mot svensk 

nivå. 

• Flere i jobb. Reiselivet er en sysselsettings- og inkluderingsmotor, som 

kan tilby meningsfulle jobber til mange flere. Ordningene i NAV 

(arbeidsmarkedstiltakene) må tilpasses dette. Reiselivet har også ulike 

behov for personell gjennom året. For mange reiselivsbedrifter er det derfor 

viktig at de sikres adgangen til å leie inn fra bemanningsforetak for arbeid av 

midlertidig karakter.

• Flere faglærte. Reiselivet vil trenge mer faglært arbeidskraft i årene som 

kommer, ikke minst kokker og servitører. Fagutdanningen må derfor 

styrkes, og lærlingtilskuddet må pris- og lønnsjusteres årlig. 

• Gjennomgå regelverket for alkoholreklame for enklere vilkår for 

serveringsstedene.

• Sikre tilgjengeligheten. Kollektivtransport må bli bedre tilpasset 

brukerne, både fastboende og tilreisende, samtidig må flybransjen i 

Norge ha konkurransedyktige rammebetingelser sammenliknet med 

våre naboland. 

• Leiebilbransjen må, på lik linje med leasing, få momsfritak på 

korttidsutleie av elbil. Bransjen må også få like regler for tilbakeføring av 

moms, slik som foreslått for drosje. 

• Bedre og samordnede tilsyn. Kontroll med reiselivet er viktig, men 

tilsyn må skje risikobasert og samordnet slik at belastningen på 

bedriftene står i forhold til gevinstene. 
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Kjenner du en politiker som 

bør få høre dette? Rop ut! 



Skatter og avgifter

- Formueskatt

- Moms på overnatting

- Serveringsmoms

«Vi kan ikke risikere at 
norske reiselivsperler 
blir solgt til utlandet 
fordi vi har et 
skattesystem som 
straffer norsk 
eierskap.»

5.Generasjons 

hotelleier
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Norge  er allerede i Europatoppen for høy moms



Eksempel på ulovlig alkoholreklame

Mer fleksible regler for 

alkoholreklame



Bærekraftig besøk – krever 

treffsikre løsninger

- Bra for de som bor – er bra for de som besøker

- Bobil, cruise og Airbnb

- Evt. Turistskatt-forsøk må være treffsikkert 

- Nei til turistskatt på hotell

Bilde av mange turister

Airbnb (registreringsplikt)

Treffsikker turistskatt

- Bobil

- Cruise 
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• Norges Caravanbransjeforbund 

• Bobilforeningen 

• Norsk Bobil og Caravan Club 

• Virke 

• NHO Reiseliv 

• Norsk Turistutvikling

Gode råd om overnatting til 
gjestene

26
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Brev til kommunene
«Villcampere» er de som parkerer 

bobiler, campingvogner og telt ulovlig 

i naturen, mens fricampere parkerer 

lovlig på rasteplasser og andre 

lignende steder hvor parkering i 

prinsippet er tillatt.

Hvilke tiltak kan kommunen 

gjennomføre? 

Vi gjør oppmerksom på at kommuner 

har mulighet til å sette opp ulike skilt 

som kan bidra til at flere overnatter på 

campingplasser eller andre 

tilrettelagte bobilplasser/ 

overnattingssteder.

Etter Friluftsloven $ 16 har kommunen 

anledning til å lage en lokal/kommunal 

forskrift og sette opp camping 

forbudt-skilt i særlig utsatte områder.



Reiselivet som sysselsettings- og 

inkluderingsmotor

- Større fleksibilitet rundt NAVs arbeidsmarkedstiltak

(lenge nok og mange nok, mindre byråkratisk)

- Forenklet søknadsprosess av arbeidssøkere fra 

tredjeland - (erfaring er kompetanse!)

- Oppheve innleiebegrensninger 

Bilde: noen som har blitt inkludert 

Henrik



Utdanningspolitikk 
- Reiselivet er i vekst – trenger flere faglærte i alle aldre

(Fagbrev på jobb)

- Gjeninnføre muligheten til å etablere og drive 

videregående yrkesfaglige friskoler (som norsk 

restaurantskole) - Fagskole for camping er godkjent 

utdanning – trenger flere tilbydere av slike skoler 

Bilde: noen som har blitt inkludert 

Henrik
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Grønne transportløsninger

- Lettere å reise grønt og kollektivt

- Løyver (eksempel på mangel på taxi på bygda)

- Bilutleie (mer el)

- Kollektivtransport (planlegging – korresponderer 

og er i samme app)



Ligger til behandling i NFD hos næringsministeren

NFD har nå publisert Reiseliv eksportsatsingen 
(rapporten) på Hele Norge eksporterer

Norgesprofilering - Det skal jobbes videre med 
kunnskapsgrunnlaget før videre behandling i 
Eksportrådet.

Eksportsatsing reiseliv
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• For å lykkes med de direkte 

eksporttiltakene er det flere 

forutsetninger som bør være på 

plass  

• indirekte eksporttiltak 

• og rammebetingelser. 

Tre ledd i eksporttiltakene

32
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Nr Kap Tiltak Mål 2024 (aug)
MNOK

Årlig 2025-30
MNOK

Bedrifts-bidrag Ansv

1 4.4.2 3-årige satsinger i 

utvalgte segmenter og 

markeder – suksessiv 
utrulling. 

Tettere samarbeid reiseliv+IN.

-effektiv bruk av off.+ private 

midler. 

- felles målekriterier. 

-næringen innflytelse på strategi, 
utvikling og gjennomføring.

5 10 Valg mht prisnivå i 

felleskampanje.

+ markedsføring  egen 

bedrift.

IN 

+deltake

rbedrifte
r

2 4.4.3 Risikoavlastning for 

internasjonale kongresser 

og arrangement i Norge

Øke ant. Internasj. kongresser/arr. 

i N. Verdiskaping fra 1 milliard kr/ 

år til 
2 milliarder kr/ år innen 2030.

10 

(engangs 

garanti-

ramme i 
søkefasen)

3 
(ramme)

Egeninnsats IN

3 4.4.4 Kompetanseprogram for 

flere eksportmodne 
reiselivsbedrifter

Økt kunnskap om hva som kreves 
for eksport. 

4 mill NOK 6 

(kurs 1+ 

Global 
Growth 5) 

Deltakeravgift.  Global 

Growth: pt 25.000 kr + 

reise//opphold/ 
timeforbruk

IN

4 4.4.5 Norges-spesialistprogram Økt ant. norske reiselivsprodukter 

og reisemål tilgjengelig hos 

internasjonale reisearr. + 
markedsplasser

2,5 5 Egeninnsats fra 
næringen

IN

Eksport-tiltak & budsjett  - vedl 4
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Indirekte eksporttiltak (kap 4.3)

1. Bedre koordinering av reiselivspolitikken (departementsstrukturen)
2. Gjennomgang av bedriftsrettede virkemidler i reiselivet
3. Konkurransedyktig filminsentivordning
4. Bedre reisemålsutvikling
5. Reiseliv for alle
6. Nasjonal cruisestrategi
7. Team Norway (ute) + VMA hjemme – bedre koordinering av 

næringsfremmearbeidet
8. Etablere nasjonal monitor for reiselivsnæringen – innsikt om 

utviklingen + prognoser
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Rammevilkår - forutsetninger for å lykkes (kap 4.2)

4.2.1 Merverdiavgiften og reiselivet
4.2.2 Formuesskatten
4.2.3 Luftfartens betydning og viktigheten av like konkurransevilkår
4.2.4 Online travel agents
4.2.5 Korttidsutleie på digitale plattformer
4.2.6 Markedsføring
4.2.7 Fellesgodefinansiering 
4.2.8 Fleksibilitet i arbeidslivet 
4.2.9 Bemanningssituasjonen i norsk reiseliv 
4.2.10 Fleksible åpningstider
4.2.11 Klimatiltak, EUs kvotesystem og nasjonale klimaavgifter
4.2.12 Reduserte klimautslipp og sømløse overganger 
4.2.13 Grønn mobilitet
4.2.14 Bedre interdepartementalt samarbeid for reiselivsnæringen



Takk for meg 

omb@nhoreiseliv.no

mailto:omb@nhoreiseliv.no
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