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"Sammen i dialog
finner vi ut om det er
noe vi kan gjøre"

Utfordringen i Lofoten

Campingturister som overnatter på rasteplasser og andre uønsket steder

Trafikksikkerhet - Brannsikkerhet - Beredskap - Verditap

Utfordringer med regulering og campingnæring
Mangel på Regulering

Synlighet og tilgjengelighet

Påvirkning
Lokalbefolkning - Næring - Kommune - Besøkende

En større forståelse for et sammensatt problem

Sammensatte problemer - sammenvevde tiltak

Solveig Hansen fra Statens vegvesen



Lofoten (Jan-August) 561 610 overnattinger 2024 - Det er 13 % vekst i forhold til 2023 - SSB.

231 482 romdøgn solgt på Aribnb i 2023 - Nordnorsk Reiselivsstatistikk. 

☐

☐

Airbnb (Romdøgn): Fokuserer på antall rom eller enheter leid ut per natt, uavhengig av hvor mange gjester som bor der. 

SSB (Gjestedøgn): Fokuserer på antall gjester som overnatter per natt.

Fricamping og villcamping er ikke tatt med



Historiske tall for reiselivet i 

årets tre første måneder

•

•

•

Gjestedøgn

Januar: 16.569 

Februar: 43.663

Mars: 53.411 

 

113.643 kommersielle gjestedøgn i Lofoten 

Jan-Mars 2024

 

Dette er en økning på 37 prosent i forhold til de samme månedene 

i 2023. 67 prosent av de besøkende i vinter er utenlandske gjester,

 mens 33 prosent er nordmenn. 

Ambisjoner: Helårlig arbeidsplasser og et lokalt bærekra�ig reiseliv



Internasjonale gjester til Lofoten

I Juni måned var det en økning av utenlandske overnattingsgjester som steg

med hele 28 prosent. Sammenlignet med juni i 2023

Solid økning for campingplassene i Lofoten

Lofoten Beach Camp
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Destination Lofoten
Arbeidsområder

Viktig for reisemålet

•

•

•

•

•

•

•

•

Forvalter bærekraftig reisemål

Utvikling – produkt, reisemål

Besøksforvaltning

Markedsføring B2B og B2C

Tålegrenser

Samfunn og innbyggerperspektiv

Markedsutvikling

Samarbeid



1.

2.

3.

4.

Det må komme inn regulering for parkering og

overnatting. All parkering og overnatting må

reguleres slik at villmannsparkering og overnatting

i grøfta på E10 og alle andre steder tar slutt.

Hindre villcamping med telt der naturen er toalett

Regulere for å unngå villcamping - Unngå

masseturisme, satse på betalingsvillige og

«hensynsfulle» turister

Bobiler/telting i boområdet nær der vi bor. De bør

benytte campingplasser. Og bøtelegges om dette

forekommer

Innbyggerundersøkelsen Lofoten 2024

Sammensatte problemer - sammenvevde tiltak

Turismen – Guds gave til Lofoten, eller lokalbefolkningens mareritt?



Påvirker merkevare og omdømme

A - Reisemålsledelse

B - Strategisk grunnlag

C - Bevaring av natur, kultur og miljø

D - Styrking av sosiale verdier

E - Økonomisk levedyktighet

K - Cruise

Kunnskap om egenutvikling - Retning til båten

Lofoten Beach Camp



Balanseringstiltak

•

•

•

•

•

•

•

•

•

Bærekraftig Reisemål

Besøksbidrag

Hålogaland veien & E10 (Nasjonaltransport plan)

Bedriftsnettverket med regional forankring

Innspel til vegkart for reiselivsnæringa 2024

NDBR møter næringsminister Cecilie Myrseth

Markedsutvikling igjennom alle verdikjedene

Reisemålsledelse i Lofoten

Innspill til helhetlig reiselivspolitikk

Et fellesarbeid på tvers av næring og politisk samspill

Hva kan vi gjøre sammen for å bygge god verktøy for nå og fremtiden?



Besøksforvaltning
•

•

•

•

•

•

•

•

Shepatrapper på Reinebringen og Djevelporten: Styring av ferdsel.

Overvåkning av besøkstall på særskilte steder: Lofoten friluftsråd rår over i

alt 19 persontellere og 2 sykkeltellere.

Helårlig reiseliv: Lavere besøkstoper og mer flyt. Direkteruter, kortere

reisevei, lengre opphold og mer lokalverdiskapning.

Arctic Route: Kollektivtransport: Mindre press på infrastruktur og lavere

miljøpåvirkning med samkjøring i buss.

Drongeregler: Informasjonsplakat i Henningsvær, fra Luftfartstilsynet og

visitlofoten.no

Lofoten Code of Conduct & ansvarlig gjest: Kampanjer og

informasjonsarbeid rettet mot besøkende for å fremme ansvarlig turisme.

Filuftsforskrift for Lofoten: 14 områder der det er innført teltforbud. De som telter

ulovlig kan i ytterste konsekvens bli bøtelagt. Lofoten friluftsråd håper fokuset heller

kan være på å få flere ressurser for å kunne følge opp turistene med veiledning og

informasjon fra sommerverter, i stedet for å bøtelegge folk som gjør noe feil.

Allemannspliktene: Når du benytter deg av allemannsretten må du opptre

hensynsfullt og varsomt overfor grunneier, naturen og andre brukere.

Tilrettelegging for redusert belastning på natur



Kilde: Bobilverden.no
Illustrasjon: AKK CR/Vita Valka.



Nye, flotte rasteplasser

sørger for at turistene heller

parkerer bobilene der,

fremfor å betale på

campingplasser.

29. July 2024 klokken 23�05 «Under fjellet» ved Svolvær

Veilomme nærheten av Svolvær �yplass

 Austnesfjorden Rasteplass



Langs E10, observert av en lokal innbygger som tok bilturen fra Moskenes til Kabelvåg

326 Bobiler som villparkert  en kveld

130 400 kroner
overnattet på E10 - 1 NATT

parkering på bobil er 400kr x 326 bobiler

Vi trenger tiltak som gir mer næring, mindre villcamping, tryggere veier og bedre sikkerhet. 

Kilde: Sogne Avis: Indre Sogn er tapet kalkulert til 10 millioner kroner i 2023

Tapt omsetning mot villparkering



•

•

•

•

•

Det koster minimum 12-15 millioner å etablere en campingplass og der er

man underlagt 17 tilsyn.

Avstandsskrav som skal sikre med tanke på brann ble oppjustert til 4

meter i 2023.

Langs veiene og på rasteplasser i Norge gjelder ikke 4 meter

avstandsregelen.

Alle som camper gratis langs statlige, fylke og kommunale veier er ofte

tapt næring.

Allemannsretten fra 1958 er muligens klar for revidering.

Villcamping med motor

Eggum Rasteplass

Hvordan få mer inntekt og bedre brannsikkerhet i Norge?

Austnesfjord rasteplass



Kan vi få til
samarbeide med
nasjonal turistvei?
18 utvalgte veistrekninger som går gjennom

landskap med unike naturkvaliteter, langs kyst og

fjorder, fjell eller fosser.

Nasjonal Turistvei enkelt fordelt:

•
•
•

2 Østlandet
6 Nord-Norge
10 Vestlandet



Skilting?
Like skilt selv om ulike veieier



- Men målet er ikke å skrive ut flest mulig gebyrer. Det er

trafikksikkerhet og god parkeringskultur dette handler om,

sier Hege Svensdatter Johansen. En av Lofotens forholdsvis få

parkeringsbetjenter.

Og har en turist vært uheldig, og står der med et ferskt

forelegg i handa, er det mulig å gjøre opp på stedet, etter

hvert med alle typer kort.



Hvordan
kommuniserervi
til gjester som
besøker Norge
med bobil, telt og
campervans?

Hvor �nner gjesten oversikt over campingplasser?

Hvor mange bobilplasser har vi i Norge?

Hvor mange tømmestasjoner har vi?

Hvor finner man de enkelt campingsplassen i Norge på hjemmeside, sosiale

medier, andre camping sider som brukes. Finnes det et felleskart med oversikt?

Hvor enkelt kan gjestene forhåndsbooke og
reservere sin plass online?
Forhåndsbooking, gir mindre kjøring i distriktsnorge og mer trygghet samt en

bedre opplevelse for gjestene. Ingen jakt på ledig campinglass eller veilommer.

Mer tid til å oppleve.

Hvor �ink er campingplassen i Norge å
kommunisere sine fordeler?
En av de beste fordelene med campingplasser i Norge er fantastisk lokasjon

med storslagen nature og havutsikt/fjordutsikt/elvutiskt. Hyggelig vertsskap

og komfortable løsninger som bygger felleskap blant gjester og gir bedre bolyst

for de lokale.

Hvordan kan vi komplementere og ikke konkurrere?
Alle har noe unikt og hvordan kan vi informere dette til gjester og sette samen

en unik reiseopplevelse i Norge med campingplasser.



•

•

•

Tilby unike opplevelser:

Aktiviteter: Arranger aktiviteter som guidede turer, fisketurer, kajakkpadling, og andre

friluftsaktiviteter.

Eventer: Organiser sosiale arrangementer som grillkvelder, musikkopptredener eller

naturworkshops.

Tematiske opphold: Tilby spesielle temapakker som yoga-retreats, fotoworkshops eller

fjellturhelger.

Hvorfor skal man bo på
Campingplass i Lofoten?

•

•

•

•

Gjør booking enkelt og tilgjengelig:

Online booking:

Informasjon:

Pakketilbud:

Kampanjer med Earlybird booking & Fleksibel booking — > Øke fleksibilitet til

gjest men trygge inntjening.

•

•

•

Øk bevisstheten om fordelene ved campingplasser:

Sikkerhet: Fremhev sikkerhetsfordelene ved campingplasser, som

overvåking og regulert adgang.

Miljø: Kommuniser hvordan campingplasser bidrar til bærekraft

ved å håndtere avfall og beskytte naturen bedre enn villcamping.

Komfort: Peker på den økte komforten og bekvemmeligheten med

fasiliteter som rene toaletter, dusjer, og muligheter for å lage mat.

Hvordan skape merverdi og økt

inntjening på camping?

Skårungen



On top of described hikes and places to visit, this map includes the best free camping spots,

 campsites and places to empty your WC & grey water for free!

There are more than 60 described FREE wild camping / overnight parking sports

Airbnb Camping

Det er mange konkurrenter



Erfaringer fra tilsvarende prosjekter i andre land viser at
infrastruktur alene ikke løser
avfallsproblemene.

Effektiv og målrettet kommunikasjon, og
retningslinjer og regler for å endre adferden til
besøkende, er nødvendig for at besøkende skal kvitte
seg med avfall på en måte som ikke forringer
besøksopplevelsen eller naturen.

Sporløs Ferdsel
Mål å forbedre håndtering av menneskelig avfall i Lofotodden
Nasjonalpark - Kvalvika

Strawberry sin kampanje mot matsvinn:

Viser at riktig kommunikasjon og positive
budskap redusert matsvinn med 11 %
prosent kan dette gjelde for andre temaer?

“Vi bryr oss om miljøet, hjelp oss å kaste mindre mat”

Hvordan vi kan gjøre det på den riktige måten for å skape en atferdsendring sammen?

Foto: Ole-Jakob Kvalshaug.

Bilde fra Strawberry sin Pressemelding - 25. september 2024 11�04



Hvordan kan vi snu utviklingen?
Samspill & fellesarbeid  for å sikre fremtidige leveranser

Tusen takk for tiden.

Pauline Solheim

Bærekraftskoordinator

Destination Lofoten

Pauline@visitlofoten.no

Vi ønsker opprettholde bo og reiselyst i Lofoten
Da trenger vi smarte løsninger som fremmer kloke valg for de reisende

Vi trenger tiltak som gir mindre villcamping, tryggere veier og bedre

sikkerhet, mer næring, flere ansatte, flere investeringer, flere skattekroner

til distriktene.

Lofoten Beach Camp


