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‘Camping-rapporten:
"Analyse av bransjens gkonomiske utvikling

e L

\,

!
{
!
E
2!

PR

| S

(o

ety
I

Y-

PRy " ]




Gjestedggn

o 37 millioner gjestedggn i Norge i 2023
020 % camping (7,9 millioner)
o 18 % vekst siden 2013

o Vestland og Innlandet har flest gjestedggn

o Telemark: 50 % av overnattinger er camping

o 1av 4 nordmenn har campet i 2023

Antall gjestedagn pa campingplasser | 2025

Totalt antall overnattinger pa norske campingplasser per fylke.
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Sysselsetting

1 920 sysselsatte i campingbransjen i 2022
Verdiskaping per ansatt: 500 000 kr

Campingturisters forbruk skaper 8 600
jobber

4,7 milliarder kroner i arlig verdiskaping

Utgjor 5 % av sysselsetting og 7 % av
verdiskaping i reiselivet

Campingturistenes forbruk stgtter lokalt
naeringsliv giennom overnatting, mat,
aktiviteter og tjenester

8 600 personer har sin arbeidsplass knyttet til camping

Sysselsettingstallene inkluderer bade hel- og deltidsstillinger. Sysselsettingstallene tilsvarer om
lag 5 prosent av samlet sysselsetting og 7 prosent av samlet verdiskaping i reiselivsnaeringen i
Norge per 2022.
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De 3500 sysselsatte som vist i den bla seylen er indirekte tilknyttet campingakterene. Disse personene har sin
arbeidsplass i leveranderkjeden.
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3 milliarder kroner



2 386 kroner



603 kroner



1783 kroner



Campingbransjen omsetter for store verdier
Campingbransjen hadde en samlet omsetning pa 3 milliarder kroner i 2022. Men det er store NHO. .
&) Reiseliv

geografiske forskjeller i omsetning per gjestedegn

Omsetning per gjestedegn
(Nasjonalt gj.snitt = 381 kr)
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Inkluderer bade regnskapspliktige og enkeltpersonsforetak
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Verdiskaping

Verdiskaping i Campingbedrifter 2022

* 3-stjerners bedrifter: Stgrst bidrag til total verdiskaping
(ca. 50 %) — flest antall bedrifter.

* 4- og 5-stjerners bedrifter: Hpyest verdiskaping per bedrift
(ca. 2 mill. NOK i snitt) — over dobbelt sa mye som 2-
stjerners.

 Sammenligning med hoteller: Hoteller har ca. 11 mill. NOK i
verdiskaping per bedrift
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Antall stiernecampinger fordelt pa stjerner
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37 prosent avde som har 3 eller flere barn under 18 ar gnsket a
overnatte pa campingplasser i Norge sommeren 2024
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Prognoser for 2030

o Hgyere vekst for camping enn hotell
o 10 % vekst i camping fra 2019-2022

o @kt etterspgrsel etter high-end camping og
betalingsvillighet

o Samme vekst som overnatting: 4,3 mrd (2023-kr)

o 2 % hgyere vekst: 5 mrd (170 % gkning fra 2022)
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Takk for
oppmerksomheten:)
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