Camping og
reiselivskonferansen 2024

Hvordan kan Innovasjon Norge bidra til a utvikle norsk
camping og reiselivsnaering

Toini H. A. Nessseniorradgiver reiselivsutvikling
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Litt om Innovasjon Norge Reiseliv




Reiselivsoppdraget fra NFD

¢ ® b @

Utvikle reiselivet mer
baerekraftig og mer lgnnsom
retning.

Skape helarige, msomme og
attraktive arbeidsplasser
| hele landet.

Styrke eksport av reiseliv, og
legge til rette for say.

Redusere klimagassutslipp fra
reiseliv

205 millioner kroner (2025)
wStrategiskmarkedsfaring

wStatistikk analyse ognnsiktfra markedene
ogmarkedsarbeidet

wGodkontakt med naeringenskalsikreriktig innretning
pavirkemidlene

Oppdragfra Landbruks og matdepartementet
10 millioner kroner

wUtviklingsprogrammet for landbrukeg reindriftsbasert
vekst og verdiskaping

wDirekte eller indirekte tilknytning til landbruket
ABygdebaserte reiselivstilbud
AMat og drikke

ANorsk trearkitektur
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Innovasjon Norge Reiseliv
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A Bearbeiding av TOs

A Markedsinnsikt

A Arenaer for salg og
nettverk.
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Tall og fakta




Nokkeltall om
norsk turisme

2023

Rykende fersk
rapport!

Innovasjon




Transportform til Norge fordelt
Kiennetegn etter feriemarked

A Reisefglge | Snitt 3 pers. Sveits & Betemike

A . . Mederland & Belgia
8,2 netter I snitt Erankrike
A Nordmenn 6,5 netter Tyskland
A Utenlandske 11,8 netter s
. Spania & halia

A Rundreise .
A 41% mer enn en region Dl
Finland

Pl

Baltikurm

Svenge

Andre Europa

Asia

Resten av verden

Kilde: Innovasjon Monge
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Innavasjon Norge ~ Nekieltall orm Norsk turisrme 05 ~ Kommersielle overnattinger

Overnattlng Kommersielle overnattinger

fordelt per landsdel

| parentes vises endring 2019-2023.

38,6 millioner overnattinger ved kommersielle og via fritidsbolig
formidlere

7% @kning fra 2018 Svalbard 145 017 (13%)
2,5 millioner overnattinger som fordeles slik:

Nord-Norge 4 560 620 (13 %)
A Hotell 307 500
A Hyttegrender ograndrehjeml 600 000

A Fritidsbolig formidling 600 000 dcaselian ol frendeise 2RI R

=3
-,

A Camping 400 000 -

@ @stlandet uten Oslo 10 911918 (13 %)

® ————— Oslo6350848 (13 %)

Er du interessert i verdiskapingstall for ditt
fylke eller kommune, finnes disse tallene

q Innovasjon Serlandet 2 215 156 (22%) pPa www.isitnorway.no/innsikt
| Norge



Totalvolum og;forbruk per feriemarked

Totalvolum ogcforbruk for
utenlandske feriereisende

Det er store variasjoner i bade volum og forbruk blant de
utenlandske feriereisende

Til hgyre kan vi se at det er store variasjoner i bade antall
overnattinger og forbruk mellom de ulike utenlandske
feriemarkedene. Samtidig ser vi at et hgyt totalvolum av
overnattinger ofte henger sammen med et hgyt totalforbruk.
Eksempelvis har feriereisende fra Tyskland et totalvolum pa 4,3
millioner overnattinger og et totalforbruk pa 5,9 milliarder

norske kroner, mens feriereisende fra Polen har et totalvolum pa
400 000 overnattinger og et totalforbruk pa 800 millioner norske
kroner.

Det er derimot noen utenlandske markeder som skiller seg litt
ut, f.eks. feriereisende fra USA, Storbritannia, samt Spania og
Italia. Disse har et hgyere totalforbruk sammenlignet med andre
markeder med samme overnattingsvolum.

q Innovasjon
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Totalvolum og-forbruk pr. utenlandske feriemarked

¢

[C, 16,6 millioner
overnattinger

25,1 milliarder kr.

j\‘b//» i totalforbruk
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Kilde: Turistundersgkelsen 2023, Innovasjon Norge



Kombinasjon av overnattingsformer blant utenlandske feriereisende
Kombinasjon av flere typer overnatting pa ferien i Norge

Flere velger a kombinere ulike overnattingsformer
pa feriereisen i Norge

Flere av dem som bor hos venner og familie eller benytter seg av privat leie,
har ogsa overnattinger pa hotell i Igpet av feriereisen

Det er ikke slik at turistene ngdvendigvis kun benytter seg av kun én
overnattingsform pa feriereisen i Norge. Det viser seg at mange kombinerer
ulike overnattingsformer i lgpet av feriereisen, noe vi ser neermere pa i figuren
til hayre.

Eksempelvis har litt over 40 % av de utenlandske feriereisende som har
overnattet hos venner og familie ogsa overnattinger pa hotell. Tilsvarende er
det 45 % av de som har hatt overnattinger i noe privat leie, som ogsa har hatt
overnattinger pa hotell.

Valg av overnattingsform er derfor ikke ensbetydende med valg av én enkelt
overnattingsform, som ogsa kan henge sammen med den store andelen
rundreiser hos de utenlandske turistene.

Note: Overnattinger fremvist for camping inkluderer tre ulike former for camping; camping pa
campingplass, camping utenfor campingplass og campinghytter.

q Innovasjon
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Kilde: Turistundersgkelsen 2023, Innovasjon Norge
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Feerre overnatter pa hotell og flere overnatter pa
campingplass

Andel hotellovernattinger er lavere enn i 2019, og Norge har hatt en god vekst til selvhushold, slik som hytte og cahegigdoimmer
overnattinger pa sa kalte «lkk®@mmersielle overmnattingsformer», som ikke dekkes av overnattingsstatistikken til SSB.

@ vtenlandske feriereisende @ rorske feriereisende

2 * &k "
il o
Hotell: Andre kommersielle overnattingsfarmer: Ikke-kommersielle overnattingsformer:
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5

MNote: Prosentena i grafene er avrundel. Derfor er det mulig at tallene ikke summerer seg akkurat tl 100%.
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Har du under norgesferien gjort noe av falgende for a ta vare pa miljg, klima og
natur?

Handle fra lokale bedriftr IR 68,0%

56,8%

Folge rad/anbefalinger om hvordan jeg skal ferdes for & ta vare pé naturen og dy VT 62,5%

50,6%

0,
Velge Klimavennlige transportméte—— 43,9%

34,1%

Velge gkologiske produkter i, 42,1%

22,1%

0,
Handle hos selskap/bedrifter som gjar en spesiell innsats for & ta vare pa naurog_lgo% 34,1%
A si iiget bl ivarct N, 33,3%
Betale ekstra for a sikre at naturen og miljget blir bedre ivaret

15,7%

o ioe reisc T, 29,5%
Velge destinasjoner som er merket som baerekraftige reise

16,6%

I 28,2%

Velge bedrifter som er miljgsertifisert 17.1%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0%

m Utenlandske = Norske
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Overnattingcamping:Andelav totalsalangti ar forhold til 2023

Endring [

202 Pr08.202 08 202

@stfold 4 Y% 4 % 0%
Akershus 2 Y% 1% -1 Y%
Buskerud 4 Y% 4 % 0%
Oslo 2% 2 % 0%
Innlandet 16 % 14 % 2 Y%
Vestfold 8 Y% 9 % 1%
Telemark 6 % 8 % 2 Y
Agder 12 % 10 % 2 Y
Rogaland 5% 5% 0%
Vestland 15 % 15 % 0%
Mgre og Romsdal 7% 8 % 1%
Trgndelag 7% 7 % 0%
Nordland 7Y% 7% 0 Y%
Troms 4 Y% 3% 1%
Finnmark 2Y 2% 0 Y%
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Baerekraftig
bedriftsutvikling
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Formal Hovedmal

Innovasjon Norge skal vaere statens og Innovasjon Norge skal utlgse bedritg

fylkeskommunenes virkemiddel for a realisere
verdiskapende neaeringsutvikling i hele landet

samfunnsgkonomisk lgnnsom naeringsutvikling, og utlase
regionenes naeringsmessige muligheter




Vi har kontoren hele landet

Agder- Grimstad
Innlandet- Brumunddal
Mgre og Romsdal Molde
Mgre og Romsdal Alesund
Nordland- Bodg

Oslo Vikery; Drammen
Oslo Viken Oslo

° Oslo Viken Sarpsborg

® Rogaland Stavanger
Troms ogrinnmark- Alta

Troms ogrinnmark- Tromsg

® Troms ogFinnmark- Vadsg
Trondelag Steinkjer

Trgndelag Trondheim

(o Vekst oggrindersenteret Farde

Vestfold og TelemarkPorsgrunn
o Vestland- Bergen

® Vestland- Sogndal

q Innovasjon
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Vare tjenester

[ R&dgivning [ Tilskudd © Lan @ Kompetanseprogrammer

Fundraising for startups

Oppstartsmentor

EU Horisont Europa

Salgsakselerator
Teknologiakselerator
Globale akseleratorer

Heldigitaletjenester som kompetansesenteret, etablerertips, internasjonal markedsinfo, IPR

A Skalere

Skaleringsmentor Internasjonaliseringsmentor

Global Gateways

‘ Internasjonalisere



Vihjelperreiselivetmedbaerekraftig
eksportogskalbidratil a utviklereisemalet
Norgei enlgnnsomog baerekraftigretning.

Vibrukervarevirkemidler varkompetanse
markedsinnsiktnettverk ogtilgangtil
distribusjonskanaletil a koblereiselivsaktarer
medinternasjonalekunder

[ j Visit Norway tekst = . \ ; *
[ q r\rllgrcéveaswn - Foto: Mattias Fredriksson/Visit Norway



Finansiering

Finansieringspolicy
InnovasjonNorgesinterne styringsdokument

Basertpaoppdragsbrevetfra NFDog Nasjonalrei
selivsstrategi2030

Tarogsahensyntil regionaleoppdrag

Bedrifter med miljgsertifiseringprioriteres

q Innovasjon
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Etablering
Oppstart 1 og Z; tidlig fase

Tilskudd og lan til
kommersialisering

Vekst

En rekke ordninger, men strenge
krav spesielt i sentrale strok.
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Nettverk

T
|

4
i

Bedriftsnettverk Mentorordning

Kommersielle samarbeid mellom Egen mentorordning for idretts

tre eller flere bedrifter¢ SMB i og kulturarranggrer. Se mer pa
farersetet.

Klynger Spesialister

Klyngeprogrammet er redusert i Vi har markedsog

omfang, men er fortsatt en bransjespesialister som kan gi rad,
tilgjengelig tjieneste og koble mellom norske og

internasjonale partnere

q Innovasjon
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Global Growther et eksportprogram for bedrifter
med internasjonale vekstambisjoner der fysiske
samlinger i Norge og det aktuelle
eksportmarkedet inngar.

Programmet tiloyr:

» Dedikert Innovasjon Norgédgiver som fglger hele programmet.

» Markedsinnsikt, hjelp til internasjonal vekststrategi og posisjonering

» Radgivning i handelstekniske utfordringer og immaterielle rettigheter
(IPR), avtaleinngaelse og internasjonal vekststrategi.

» Forstaelse for kultur, og hvordan gjgre business i aktuelt
eksportmarked.

» Praktisk trening pitchingog presentasjonsteknikk.
» Tilbyr relevante nettverk og fageksperter hjemme og ute.
» Mgter med potensiell kunder i aktuell sektor.

» Programmet bestar av 812 bedrifter innen samme sektor,
gar over 6 12mndog koster mellom 2% 130 000 kr.

q Innovasjon
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Reisemalsutvikling




Merket for Baerekraftig reisemal

Innovasjon Norges verktdgr en mer baerekraftig
reisemalsutvikling og operasjonalisering av beerekraft

Fremmer
samfunnsutvikling med
fokus pa besgkende o¢

beerekraft

Involverer lokalsamfun
lokale myndigheter,
reiselivsnaering og gjes

Krever samhandling o
styring og tilrettelegging

Gir grunnlag for : :
Gir malemuligheter p& erfaringsdeling og 22?:;‘:1?&2'5?3;%

reisemal laering lokaltg og S :
. reiselivsstrateqi
nasjonalt 9

43 reisemal er merket 145 kommuner 15 reisemal er i prose

q Innovasjon
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